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CARTA DEL EDITOR

0 PENSANTE?

s imposible pensar en algo que no ha
entrado antes por los sentidos. Si no lo
hemos visto, olido, escuchado o sentido,
para nuestra cabeza no existe. ;Cémo
serd la luna para alguien que no la ve?
¢Una melodia para alguien que no la escucha?
No podemos saberlo, pero seguramente en
base a lo que ya conoce, por analogfa, intentard
describir lo que no ha pasado por sus sentidos.

Y es que el ser humano necesita experimentar
aquello que quiere conocer. Esta es la tinica for-
ma de que poco a poco pueda ir llegando a la
comprensién mds profunda que le da conocer
de primera mano el objeto de estudio. Todo
nifo necesita jugar con su entorno para poco a
poco ir contestando las preguntas que todo ser
humano tiene, ante un campo en blanco en el
que no tiene ningln tipo de experiencia. Y este
mismo proceso no para en toda nuestra etapa
de madurez y en cualquier campo del saber, el
consabido método ensayo y error, estd presente
desde la construccién de un puzle de dos piezas
hasta el descubrimiento del antidoto para una
enfermedad viral. Necesitamos experimentar
para poder conocer.

No obstante, el ser humano puede apoyar su
conocimiento en el camino recorrido por sus
predecesores, en ese campo, acelerando de esta
forma su curva de aprendizaje y salvando los
errores que otros cometieron antes y que de-
jaron registrados para el beneficio de todos. De
esta forma, no tenemos que estar inventando la
rueda a cada generacion sino que el descubri-
miento de nuestros padres sirve de base para
los nuestros, pudiendo crear con mu chas “rue-
das” complicados mecanismos como los de un
reloj.

Asi el campo del saber estd inundado de infor-
macién sobre lo que hicieron o dejaron de ha-
cer otros que antes pasaron por ah{ y que nos
marcan lo que toda persona entendida “debe-
ria” saber para poder considerarse un erudito
en la materia. Y es cierto que si no tenemos su-

ficientes conocimientos podriamos estar dando
constantemente vueltas en circulos. Y como
decfamos antes, no podemos saber nada que no
haya pasado por nuestros sentidos, y los libros
y conocimientos anteriores de otros nos ayudan
a ganar tiempo.

Pero ;a qué nos ha llevado esto en la mayorifa de
los casos? A llover sobre mojado o al plagio in-
volutivo de ideas que no hacen més que reciclar
antiguos conceptos sin poder llegar més alld
por estar condicionados por lo que otros hacen.
En esta linea Schopenhauer hablaba del peligro
de la lectura, diciendo que es un sustituto de
pensar por si mismo. Y es que mientras que es
una gran ventaja saber los pasos que otros die-
ron antes que nosotros, no deja de ser peligroso
repetir lo mismo que otros pensaron, ya que
como él dice, implica dejar que otros dirijan tus
pensamientos.

¢Como nos afecta esto en el mundo del trading?
La literatura sobre la materia es en la mayorfa
de los casos es un refrito de ideas que no hacen
més que salir de nuevo a la luz, y muchas veces
sin antes haber pasado un exhaustivo “control
de calidad” No por mucho repetir una idea se
convierte esta en mds cierta. ;De verdad es util
la mayorfa de la informacién relativa al trading
hoy dia? ;Por qué todos los que siguen estos
mismos consejos tienen los mismos pobres, en
el mejor de los casos, resultados? Si queremos
resultados diferentes no podemos actuar ha-
ciendo lo mismo que los que tienen resultados
iguales.

¢Consejo? Investiga y crea por ti mismo, aun-
que te apoyes en las ideas de otros. Siguiendo
con las palabras de Schopenhauer, “s6lo nues-
tros propios pensamientos bdsicos poseen ver-
dad y vida, puesto que son estos los que enten-
demos profundamente”.

Buen trading.

editor@hispatrading.com
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SITUACION DEL

MER
CA
D0

La situacion actual del mercado
nos hace preguntarnos:
ces sostenible la tendencia alcista?

TRADING

¢Es una buena opcion comprar en los retrocesos del mercado?

Alexander Elder nos da su opinion.

POR ALEXANDER ELDER P
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TRADING

n primer lugar, un rapido comentario sobre los funda-

mentales. La Fed ha puesto fin a su programa de flexibi-

lizacién cuantitativa, con el que se inyect6 dinero en los

mercados financieros. Se le ha quitado la aguja a un dro-

gadicto. ;La mejora de la economia compensard esta re-
tirada de liquidez? Ello supone una gran incertidumbre. Consi-
dérenme escéptico. Ademads, la caida de los precios del petrdleo
es buena para los consumidores, pero perjudicial para muchas
empresas energéticas.

En este contexto, el mercado ha estado avanzando lentamen-
te en rangos muy estrechos. Los gréficos semanales muestran
niveles sobre extendidos, por encima de sus envolventes. Mien-
tras que el mercado ha estado ascendiendo. El indice de Nuevos
Miéximos — Nuevos Minimos (NH-NL) - un indicador adelan-
tado - ha mantenido su tendencia bajista, con divergencias ba-
jistas muy graves. La fuerte caida del mercado el lunes ha em-
pujado al indice NH-NL a niveles bajistas en los gréficos diarios,
aunque se mantiene neutral en gréfico semanal.

Uno puede preguntarse: ;cudl es el objetivo de la caida? Creo
que es esencial identificar tendencias y retrocesos, pero esta-
blecer objetivos de precios tiende a ser un ejercicio contrapro-
ducente. Reduce nuestra atencién y nos hace estar menos aler-
ta a los cambios, a medida que tratamos de defender nuestro
prondstico. Sin embargo, el grafico semanal muestra que cada
pocos meses la Bolsa cae en su zona de valor entre dos medias
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UNO PUEDE
PREGUNTARSE: ¢CUAL ES
EL OBJETIVO DE LA CAIDA?
CREO QUE ES ESENCIAL
IDENTIFICAR TENDENCIAS
Y RETROCESOS, PERO
ESTABLECER OBJETIVOS
DE PRECIOS TIENDE

A SER UN EJERCICIO
CONTRAPRODUCENTE

exponenciales. A veces se cae mucho mds, como lo hizo en oc-
tubre, pero la zona de valor es un objetivo bien definido. La cifra
cambia ligeramente cada semana, pero hoy se sitda entre 2016
y 1981 para el S&P. W
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